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44°Anniversario

Progetto Kyma, Napoli si candida
a polo dell'editoria e dell'audiovisivo

L'INIZIATIVA PROMOSSA
DALLA FONDAZIONE
MEZZOGIORNO
EARAONE MENNELLA:
COSI CONIUGHIAMO
CULTURA E IMPRESA

Antonio Troise

Nel greco antico «Kyma» signifi-
ca onda. Nel dizionario delle
manifestazioni per i 2500 anni
di Napoli € il nome scelto dalla
Fondazione Mezzogiorno per
lanciare una nuova iniziativa
che ha l'obiettivo di candidare
la citta partenopea a polo eu-
ro-mediterraneo per lo scambio
di diritti e la costruzione di si-
nergie creative tra i protagonisti
delle industrie culturali. Il pro-
getto «Kyma, storie che prendo-
no il largo» ha almeno quattro
obiettivi: rafforzare la centralita
del Mediterraneo come bacino
narrativo e culturale capace di
dialogare con i mercati globali;
stimolare la nascita di nuove
collaborazioni tra editori, agen-
ti e produttori audiovisivi,
creando occasioni di business e
co-produzione; favorire I'inno-
vazione narrativa attraverso
l'integrazione di tecnologie
emergenti (Al realtd aumenta-
ta, gaming immersivo) applica-
te alla produzione culturale;
coinvolgere le nuove generazio-
ni, rendendole protagoniste di
un percorso che unisce creativi-
ta, industria e sostenibilita cul-
turale.

L'OBIETTIVD

«I 2500 anni di Napoli rappfe-
sentano un’'occasione straordi-
naria per guardare al futuro,
con iniziative ambiziose e com-
crete, capaci di coniugare cultju-
ra e impresa con modalitd nuo-
ve» evidenzia [Marilh Faraone
Mennella, componente del
board della Fondazione Mezzo-

giorno e membro del Comitato
Nazionale Neapolis 2500. La
manifestazione ¢ in program-
Iy
ma nell'autunno 2026 e si p o-
pone come un market-gate del
Mediterraneo: un punto di ge-
cesso privilegiato per editori,
scrittori, registi, interpreti,
broadcaster, piattalorme OTT e
produttori interessati a conte-
nuti originali, radicati nella ric-
chezza culturale del Sud e del
Mediterraneo e capaci di parla-
re ai mercati globali. L'iniziati-
va e stata lanciata, non casual-
mente, proprio mentre Napoli
ospita per la prima volta «<MED
Dialoghi Mediterranei», nell'al-
veo del programma del Comita-
to Nazionale Neapolis 2500, e
rappresenta un risultato concre-
to della progettualith nata dalla
convergenza dell'impegno inte-
grato tra pubblico e privato. Per
la sua edizione inaugurale, Ky-
ma si articolera in tre giornate
di attivitd complementari e inte-
grate, con incontri professiona-
li, presentazioni di progetti,
workshop tematici e momenti
di networking. L'obiettivo € co-
struire una piattaforma stabile
e riconoscibile, capace di raffor-
zare il dialogo tra industria edi-
toriale eaudiovisiva, siaalivello
nazionale che internazionale.
Parallelamente, Kyma si porra
come catalizzatore di investi-
menti e collaborazioni, attraver-
so la ricerca di partner istituzio-
nali, sponsor nazionali e inter-
nazionali e il coinvolgimento di
stakeholder culturali, economi-
ci e tecnologici. «<Kyma si propo-
ne sia come momento di con-
fronto sui temi pit profondiche
riguardano i valori, gli orizzon-
ti, le novita che prendono forma
nel tempo, sia come piattafor-
ma per favorire il dialogo e lo
scambio tra due settori essen-
ziali quali I'editoria e il broadca-
sting, con un'attenzione specia-
le per i nuovi linguaggi e per i
piu giovani», conclude[Earaone
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