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La due giorni'della nuova piattaforma
che da Napoli gtiai'daai resto del mondo

«[.a cultura

vale 9 miliardi
in Campania»

FARAONE MENNELLA
SOTTOLINEA IL SUCCESSO
DELLA FILIERA TELEVISIVA
DI TURCHIA E MAGHREB.
LEONE: «LA SFIDA

E ATTRARRE | GIOVANI»

Ugo Cundari

iechiusaieria Palazzo Rea-
le la due giorni di «K
Storie che prendono il Iar-
go», dedicata all'incontro
tra editori, produttori, scrit-
tori, broadcaster. «Abbia-
mo inaugurato una serie di inizia-
tive che avvicinano chi fa cultura
e chi fa impresa. Adesso si tratta
di continuare a lavorare sulla rea-
lizzazione dei progetti. Ci saran-
no altre edizioni e al centro di
questo laboratorioci sara sempre
Napoli con il suo patrimonio
straordinario di storia, cultura,
linguaggi e immaginari capaci di
attraversare i confini» ha sottoli-
neato Marilu Faraone Mennella,
imprenditrice e componente del
comitato Neapolis 2500.

Che il futuro dell'industria cul-
turale sia sempre pil legato a Na-
poli e alla Campania lo dimostra-
noanche i numeri di cui si & parla-
to ieri. In base alle ultime statisti-
che «il comparto culturale in
Campania genera un valore di
quasi di 6 miliardi di euro con
90.000 occupati. E I'unica regio-
ne del Mezzogiorno in grado di
competere con i sistemi culturali
del Centro Nord» ha detto Chiara
Sbarigia, presidente delllstituto
Luce Cinecitta e dell’Associazio-

ne produttori audiovisivi. Per
Giampaolo Letta, amministrato-
redelegato di Medusa Film, «il la-
voro degli ultimi anni ha premia-
to Napoli e la Campania, le profes-
sionalita che si formano qui e le
infrastrutture create sono la base
per risultati sempre pitt impor-
tanti».

«Questi dati devono crescere
ancora, soprattutto grazie alle re-
lazioni intessute in questi due
giorni, per mirarea coproduzioni
internazionali in grado di parlare
a una moltitudine di pubblici di
paesi diversi. In questa edizione
abbiamo ragionato su una platea
di spettatori e attori della filiera
culturale legati alla Turchia e ai
paesidel Maghreb, duerealtache
esprimono produzioni, talenti e
modelli industriali in fortissima
evoluzione» ha commentato Fa-
raone Mennella. Nei diversi pa-
nel della giornata sono state lan-
ciate anche delle richieste, per
esempio da parte di Federica Lu-
cisano, presidente dell'Unione
produttori di Anica: «Servono re-
gole semplici, chiare e stabili, cer-
tezza delle risorse e del tax credit,
maggiore capacita di portare le
produzioni italiane sui mercati
esteri e una strategia condivisa
traistituzioni, produttori e broad-
caster».

Secondo Giancarlo Leone, a
lungo direttore di Rai Cinema e
oggi presidente dell’Associazione
produttori televisivi, «la sfida &
produrre serie e film in grado di
riscuotere successo nel pubblico
giovanile, che di norma oggi non
guardalatv»,

Approfittando dell'incontro, il

settore ha cercato di far valere il
proprio peso industriale e occu-
pazionale, facendo poi pesare la
difficolta di programmare investi-
menti in un quadro normativo
ancora incerto e di competere
con grandi player dotati di capaci-
ta finanziarie molto superiori. In
discussione anche il ruolo stesso
del servizio pubblico, con una Rai
in crisi di idee e di personaggi da
troppo tempo, corne il bisogno di
lavorare a coproduzioni che per-
mettano linternazionalizzazio-
ne delle produzioni italiane: Tur-
chia e Spagna stanno facendo
passi da giganti su questo fronte.
Dalle voci di «<Kyma», che poi so-
no «voci di dentro» emerge la ne-
cessita di non restare indietro di
fronte ad un velocissimo cambio
dei consumi culturali che impo-
ne a broadcaster e produttori di
intercettare pubblici sempre pil
giovani e sempre pill lontani dal-
la televisione tradizionale. Non
basta pregare Sanremo e San Ste-
fano De Martino: si pud dare di
pil, si deve dare di pil, partendo
da una Napoli sempre piti centra-
le nell'immaginario collettivo,
nella produzione di contenuti cul-
turali, nella filiera dell'audiovisi-
vo.
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